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*A un niveau garantissant le bien-étre de tous dans le respect des limites planétaires, comme défini par le GIEC (AR6, 2023)

La sobriété dans I'entreprise

En interne : différentes sobriétés pour différentes finalités
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Dans les offres : |la sobriété, un levier de différenciation
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Valoriser la sobriété dans I'entreprise et son
écosystéme : une mobilisation collective

Dans la chaine de
valeur de I'entreprise

Développements
technologiques compatibles
avec les limites planétaires
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Communication -
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innovations sobres

Transport &

Logistique liés a I'offre servicielle

Nouveaux modéles de financement
et d’assurance, gestion de CapEx
liges aux offres servicielles

Systémes

d'Information/ cegtion des données (suivi équipements, usage client)

Sobriété d'usage des outils
numeériques internes

Contribution des entreprises a la gouvernance de la rareté et de la sobriété

nécessaire a I'organisation des activités humaines dans le respect des limites planétaires

planification des usages des ressources, organisation

P6 Echelle territoriale (aménagements, infrastructures,
nY des chaines de valeur)

pilotage des co-bénéfices et externalités négatives)

@ Echelle nationale et internationale (hiérarchisation et

La sobriété, un triple bénéfice
pour les entreprises

v

La sobriété, nouveau moteur
de la transformation des entreprises

Compétitivité

Sobriété
L'association frangaise des Entreprises pour I'Environnement (EpE), créée
en 1992, rassemble une soixantaine de grandes entreprises frangaises et
7] internationales qui échangent leurs bonnes pratiques et travaillent
ensemble & mieux intégrer I'environnement a leurs stratégies et a leurs
. L . opérations. Sa raison d’étre, une seule planéte et un monde prospére,
Environnement Résilience résume la volonté de ses membres de conduire leur propre transition
écologique et celle de la société et de construire un développement
économique compatible avec les limites de la planéte et socialement
accepté, voire désiré. L'association est le partenaire frangais du World
Business Council for Sustainable Development (WBCSD).
Les publications d’Entreprises pour I'Environnement sont disponibles sur :
http://www.epe-asso.org/publications-rapports
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